
ムービー制作ヒアリングシート
ムービーを作成するにあって最も大切なこと、
それはどこで、誰に見て欲しいのかを想定することから始まります。
そして、ムービーを見た人にどんな気持ちになってもらいたいのか？これが最も大切なことです。
新規顧客の獲得なのか？業績アップなのか？優秀な人材確保？資金調達？
最初の目的を誤ると何でもかんでも詰め込みすぎ、何が言いたいのか分からないムービーができてしまうのです。

一般的に会社案内ムービーの目的は下記の３つです。
下記の表をベースに台本を作成したいと考えております。ご検討よろしくお願いいたします。

□ お客様向け □ 欲しい □ ホームページ □ 企業理念
□ 楽しそう □ DVD配布 □ 沿革
□ 買いたい □ 店頭DVD □ 本社、事業所、営業拠点の説明
□ これは使える □ お客様の会社、ポータブルDVDプレーヤーで、 □ 部門紹介の紹介
□ 可愛い □ 会議室、プレゼンテーション □ 商品・事業内容の紹介
□ カッコいい □ その他（                       ) □ ＯＡ機器
□ その他（                       ) □ 通信機器サービス

□ ＩＴソリューション
□ セキュリティ

□ 投資家の方向け □ 安心 □ ホームページ □ 提携先協力
□ 堅実 □ 会議室、プレゼンテーション □ 会員サービス
□ その他（                       ) □ ホームページ □ オフィス家具・文具

□ DVD配布 □ ｅまちタウン
□ その他（                       ) □ その他（                       )

□ 業務フロー
□ リクルート用 □ 安心 □ 学校配布用 □ 実績

□ 堅実 □ 就職説明会用  ブース前上映 □ 取引先紹介
□ カッコいい □ 就職説明会用　各学校教室上映 □ 社員インタビュー
□ 楽しそう □ ホームページ □ お客様の声
□ やってみたい □ その他 □ 代表者インタビュー

□ その他（                       ) □ その他（                       ) □ その他（                       )

Okayama Daiichi Video

誰に見てほしい？ 見た後の気持ちは？ どこで見るの？ 収録したい内容は？
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